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FUNDAMENTACION

La ciencia Econdmica, constituye sin duda una disciplina de analisis y estudio para todo aquel que quiera comprender el desenvolvimiento de las
sociedades modernas; puesto que representa la base sobre la que descansa la actividad de los hombres en su quehacer cotidiano.

Se incluye esta asignatura dentro del Plan de Estudios del Licenciado en Administracién y Contaduria, debido a la necesidad de proporcionarles las
herramientas cognoscitivas y metodoldgicas para la comprension conocimiento y andlisis de los fendmenos mas importantes dentro del acontecer
econdémico a nivel microeconémico.

En el curso de MICROECONOMIA, el alumno podra conocer los planteamientos bésicos en el campo de la ciencia econdmica, para estudiar luego los
aspectos vinculados al campo de la Macroeconomia.

Para tal fin el curso tendrad una orientacion teérico —practica, de manera tal que el alumno podra a través del planteamiento y solucién de ejercicios aplicar
los conocimientos adquiridos y valorar la relacion de la asignatura con su campo especifico de estudio.

OBJETIVOS GENERALES

Al terminar el curso de MICROECONOMIA, el alumno estaré en capacidad de:

= Analizar la dicotomia de los recursos limitados y de usos alternativos de los medios frente a lo ilimitado de las necesidades humanas.

= Sintetizar en qué consisten los problemas centrales de todo sistema econémico.

= Analizar las organizaciones de la actividad econdmica.

= Interpretar el juego de la oferta y la demanda en la formacion de precios en diferentes tipos de mercado.

= Interpretar los aspectos basicos del proceso de produccién de bienes y servicios, asi como los costos inherentes a ese proceso y los beneficios
esperados.

= Valorar la importancia que tiene el analisis econdmico en el proceso de toma de decisiones administrativas y contables.



UNIDAD: |. INTRODUCCION A LA CIENCIA ECONOMICA
OBJETIVO TERMINAL.: Distinguir aspectos fundamentales del conocimiento econémico, el objeto, el
método. Las Leyes asi como evaluar los problemas econdmicos tomando en consideracion la escasez de
recursos, la cantidad y variedad de las necesidades.

DURACION: 2 Semanas. PONDERACION:  10%

OBJETIVOS ESPECIFICOS.

CONTENIDO.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-
APRENDIZAJE

I.1. Identificar los postulados basicos de la ciencia
economica.

1.2. Analizar los componentes de la actividad de
produccién.

1.3. Identificar los problemas centrales de Ia
economia.

El objeto de la economia; evolucion y estado
actual

La metodologia de la Ciencia Economica: la
observacion, la Induccién, la Deduccion,
Auxiliares, modelos estadisticos y
matematicos. Etapas que comprende la
Induccion y la Deduccién. Comparacion.

Las Leyes Econdmicas, causales,
concomitantes y funcionales. Su concepcién,
naturaleza y caracteristicas. Leyes

experimentales, concepcion y caracteristicas.

Factores de  Produccion. Clasificacion.
Importancia Econémica de cada uno.

El Problema Econémico: Elementos que
conforman el problema econémico.

- Multiplicidad de fines.

Escasez de Recursos. La Ley de la escasez.
Soluciodn historica — Sistemas Econdmicos.

Las necesidades humanas: conceptualizacion,
tipos y caracteristicas de cada uno.

Los Bienes. Conceptualizacion. Clasificacion.

TECNICAS Y ACTIVIDADES.
- Exposicion del Docente.

- Discusion grupal.

- Investigacion bibliografica.

- Resumen.

- Asesorias.

- Lecturas dirigidas.

RECURSOS,
Pizarron, retroproyector, libros
Articulos de prensa, Internet, Video Beam




1.4. Analizar la interdependencia de los sujetos
econdmicos a través de los flujos real y monetario en
una economia cerrada.

- Caracteristicas e importancia de cada tipo
de bien.

Concepto de valor. Valor de uso y de cambio.

Tipos y Formas del Valor. Leyes que regulan

el valor de los bienes.

Los tres problemas fundamentales. (Qué y

cuanto, como y para quién? Interrelacion en

los aspectos economicos, tecnoldgicos Yy

sociales. Enfoque multidisciplinario de los

problemas econémicos.

La Unidad de Consumo. La unidad de

Produccion, Circuito Econémico.




UNIDAD: |l TEORIA DE CONSUMO. OBJETIVO TERMINAL.: Determinar el equilibrio del consumidor haciendo uso de las curvas de
) utilidad. Recta, balance y las curvas de indiferencia.
DURACION: 2 Semanas. PONDERACION:  20%

OBJETIVOS ESPECIFICOS. CONTENIDO. ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-
APRENDIZAJE

= Interpretar los axiomas del comportamiento del |= Conducta del consumidor. Supuestos basicos. | TECNICAS Y ACTIVIDADES.

consumidor. = Concepto de utilidad: Tipos de utilidad: Real,|- Exposicion del Docente.
= Obtener el equilibrio del consumidor, tomando cono Espacial y Temporal. - Discusion grupal.
base la teoria de la utilidad marginal. = Enfoque cardinal. - Investigacion bibliogréfica.
= Obtener la solucion optima (analitica, matematica y | = Enfoque ordinal: - Talleres de ejercicios.
graficamente) para el consumo de dos bienes, - Curvas de Indiferencia. - Asesorias.
tomando como base la tasa marginal se sustitucion y - Tasa marginal de sustitucion. - Resumen.
la restriccion presupuestaria. - Recta de balance - Problemas y aplicaciones
= Derivacion de la curva de la demanda. - Equilibrio del consumidor.
- Curva Ingreso Consumo. RECURSOS,
- Curva Precio Consumo. Pizarron, retroproyector, libros

Aurticulos de prensa, Internet.




UNIDAD: IIlT MERCADO.

DURACION: 2 Semanas.

PONDERACION:

OBJETIVO TERMINAL.: Analizar las estructuras de mercado y formacion de precios en mercado de
competencia.

OBJETIVOS ESPECIFICOS.

CONTENIDO.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-
APRENDIZAJE

= Identificar las distintas estructuras de mercado de
acuerdo a la intensidad de la competencia entre los

agentes econdémicos.

= Analizar la teoria de la demanda, en funcién de sus

factores determinantes

Mercados.

- Conceptualizacién.  Factores que lo
determinan.

- Clasificacion de las estructuras del
mercado.

- Competencia perfecta:  Supuestos vy
caracteristicas.

- Competencia
conceptualizacion.
- Oligopolio.

- Monopsonio.
- Monopolio.

- Competencia monopolistica: ejemplos.

- tipos de Monopolio, cartel, pool,
consorcio, sindicato y trust. Conceptualizacion,
caracteristicas, ejemplos.

Aplicacion de las estructuras de Mercado en la
realidad venezolana.

imperfecta:

Teoria de la Demanda.

- Demanda: Concepto y determinacion.

- Ley de la Demanda.

- La funciéon de la demanda de mercado,
representacion gréfica.

- Medidas de receptividad o -elasticidad:
Relacion entre los cambios en la cantidad
demandada y el precio del bien
(Elasticidad Precio), cambios en el ingreso

TECNICAS Y ACTIVIDADES.
- Exposicion del Docente.

- Discusion grupal.

- Investigacion bibliografica.
Resumen.

- Asesorias.

Problemas y aplicaciones

RECURSOS,
Pizarrén, retroproyector, video beam, libros
Articulos de prensa, Internet.




Analizar la teoria de la oferta, en funcién de sus
factores determinantes

Determinar la formacion de los precios en un
mercado de competencia perfecta.

(Elasticidad Ingreso), cambios en el precio
de otros bienes (Elasticidad Cruzada).

El concepto de elasticidad como
herramienta para fijacion de politica de
precios.

=  Teoria de la Oferta.

Oferta: concepto y determinantes.

Ley de la Oferta.

La funcidn de la oferta en el mercado y su
representacion gréafica.

Elasticidad de la oferta respecto al precio.

= Formacion de precios en competencia perfecta.

Equilibrio de la oferta y la demanda.

Precio y cantidad de equilibrio.
Alteraciones del equilibrio: causas vy
consecuencias en el mercado.




UNIDAD: IV. TEORIA DE LA PRODUCCION. OBJETIVO TERMINAL.: Establecer la relacién entre proceso productivo y las etapas de la

produccién.
DURACION: 2 Semanas. PONDERACION:  10%
OBJETIVOS ESPECIFICOS. CONTENIDO. ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-
APRENDIZAJE
= Explicar los conceptos fundamentales de la teoria de|= Produccién. Definicion e Importancia. TECNICAS Y ACTIVIDADES.
la produccidn. = Laempresay su objetivo. - Exposicion del Docente.
= Estructuras de tiempo. - Discusion grupal.
= Clasificacién de los insumos Fijos y variables. |-  Investigacion bibliografica.
- Resumen.
- Asesorias.
= Analizar las caracteristicas de las funciones de|= Relacion entre eficiencia técnica y eficiencia|- Talleres de ejercicios.
produccién en el corto plazo. econdmica. - Problemas y aplicaciones
= Funcion de la Produccién.
- Producto total, medio marginal — Analisis
geomeétrico.
- Las tres etapas de la produccién. RECURSOS,
- Ley de los rendimientos decrecientes. Pizarron, retroproyector, video beam, libros
Articulos de prensa, Internet.




UNIDAD: V TEORIA DE LOS COSTOS OBJETIVO TERMINAL.: Establecer los diferentes tipos de costo y el Punto de Equilibrio de la

empresa.
DURACION: 2 Semanas. PONDERACION:  15%
OBJETIVOS ESPECIFICOS. CONTENIDO. ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-
APRENDIZAJE
= Diferenciar los tipos de Costos = Teoria de los costos.
- Concepto general de Costos y su|TECNICASY ACTIVIDADES.
clasificacion. - Exposicion del Docente.
- Diferencias entre costos econdmicos y |- Discusion grupal.
costos contables. - Investigacion bibliografica.
- Concepto de externalidad. - Resumen.
- Costos sociales y Costos privados. - Asesorias.
- Talleres de ejercicios.
= Relacionar los costos de produccion con las funciones | =  Funcidn de los costos a “Corto plazo” - Problemas y aplicaciones
de produccién a corto plazo. - Costos Fijos.
- Costo Variable
- Costo Total.
- Costo Fijo Promedio.
- Costo Variable Promedio. RECURSOS,
- Costo Total Promedio Pizarrén, retroproyector, video beam, libros
- Costo Marginal. Articulos de prensa, Internet.
- Relacion gréafica y analitica entre varias
curvas de costos a corto plazo y las curvad
de produccidn.




UNIDAD: VI  TEORIADEL BENEFICIO OBJETIVO TERMINAL: Estimar los beneficios o pérdidas de una empresa mediante el precio

DURACION: 2 Semanas.

de equilibrio y su relacién con los costos.
PONDERACION:

10%

OBJETIVOS ESPECIFICOS.

CONTENIDO.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-
APRENDIZAJE

= Establecer los ingresos de la empresa.

= Establecer los beneficios o pérdidas de la empresa.

Teoria del Ingreso
- Ingresos: Concepto.
- Ingresos total, medio y marginal.

Teoria del beneficio.

Beneficio - Concepto.

Volumen de produccién de equilibrio.
Determinacion de beneficios extraordinarios,
normales y pérdida en el mercado de
“competencia perfecta”.

TECNICAS Y ACTIVIDADES.
- Exposicion del Docente.

- Discusion grupal.

- Investigacién bibliografica.

- Resumen.

- Asesorias.

- Talleres de ejercicios.

- Problemas y aplicaciones.

RECURSOS,
Pizarrdn, retroproyector, video beam, libros.
Articulos de prensa, Internet.




ESTRATEGIAS DE EVALUACION SUGERIDA.

Durante el Semestre se efectuaran cuatro (4) evaluaciones; distribuidas de la siguiente manera.

OBJETIVO TERMINAL. PESO FECHA.
Unidad No. 1.
Unidad No. 2. 30,00% Semana 5.
Unidad No. 3. 30,00% Semana 10.
Unidad No.4.
Unidad No. 5 30,00% Semana 14.
Unidad No. 6.

Una evaluacion del 10% sera efectuada por asignaciones del profesor sobre tematica relacionada con la asignatura. Dicha evaluacién se realizara ante de la

3ra. Evaluacion larga.
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